RESOLUGAO CONSUN N.° 16/2019

APROVA AS MATRIZES CURRICULARES 2020.1
(VERAO) E 2020.2 (INVERNO) DO CURSO DE
COMUNICAGAO SOCIAL - PUBLICIDADE E
PROPAGANDA, BACHARELADO, CAMPUS
CURITIBA DA FAE CENTRO UNIVERSITARIO.

centro
universitario

O Presidente do Conselho Universitario —
CONSUN, no uso das atribuigdbes que lhe
confere o art. 14, do Estatuto, e em
cumprimento a deliberagdo do Colegiado em 02
de outubro de 2019, constante do Processo
CONSUN 16/2019 - Parecer CONSUN
16/2019, baixa a seguinte

RESOLUGCAOQ

Art. 1° Ficam aprovadas, conforme anexo, as Matrizes Curriculares 2020.1 (verdo) e 2020.2

(inverno) do curso de Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda, bacharelado, Campus Curitiba

da FAE Centro Universitario.

Art. 2° Esta Resolugéo entra em vigor nesta data.

Curitiba, 02 de outubro de 2019.

Jorgé Apost

Presidénte
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Anexo a Resolucdo CONSUN n.° 16/2019

COMUNICAGAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA, BACHARELADO, CAMPUS CURITIBA
MATRIZ CURRICULAR 2020.1 -~ VERAO

1° Periodo c'?ﬁ(ﬁ;ﬁ;’:&;ca 2 H.(:mé)mlca C.H. Financeira
Economia Criativa 36 30 36
Introducéo a Publicidade e Propaganda 36 30 36
Laboratério de Criatividade 36 30 36
Linguagem Audiovisual 72 60 72
Processos de Projeto em Comunicagéo 36 30 36
Repertdrio Verbal 36 30 36
Repertério Visual 36 30 36
Estudo do Homem Contemporaneo 72 60 72

TOTAL 360 300 360
2° Periodo c':{"';‘::f;:)'ca e H.(Qg:;é)mwa C.H. Financeira
Antropologia na Comunicagéo 36 30 36
Fotografia 72 60 72
Histdria da Arte e Tecnologia 72 60 72
Historia e Teoria da Comunicagéo 72 60 72
Leitura e Produgéo de Textos 7.2, 60 72
Storytelling e Narrativas Audiovisuais 36 30 36

TOTAL 360 300 360
3° Periodo C"(*,; ;‘:::;:;ca . H'(ﬁgf::;"""a C.H. Financeira
Design de Interfaces 72 60 72
Experiéncia Estética na Comunicagao 36 30 36
Fotografia Publicitaria 72 60 72
Semidtica 36 30 36
Técnicas de Produgdo Audiovisual 72 60 72
Técnicas de Produgéo Sonora 72 60 72

TOTAL 360 300 360

C.H. Académ C. H. Aca i

4° Periodo (hor, a-::I a)ica (ho radsé)mtca C.H. Financeira
Diregéo de Arte 72 60 72
Marketing 72 60 72
Produgéo Audiovisual Publicitario 72 60 72
Produgéo De Audio Publicitario 72 60 72
Redacgéo Publicitaria 72 60 72

TOTAL 360 300 360

.H. mi M i A .

5° Periodo ¢ :‘h:::::'a) o8 C.H (cgra::)m €@ | C.H. Financeira
Comportamento, Tendéncias e Publicos 72 60 72
Comunicagéo Integrada de Marketing 72 60 72
Entrepreneurship / Empreendedorismo 72 60 72
Midias 36 30 36
Pesquisa de Mercado 72 60 72
Produgéo Gréfica 36 30 36

TOTAL 360 300 360
6° Periodo c"z';‘::::;‘ )' ;& H.(::raa(;é)mica C.H. Financeira
Gestéo da Carreira Publicitaria - Coaching 36 30 36
Gestéo de Eventos 36 30 36
Metodologia e Producéo Cientifica 72 60 72
Planejamento de Comunicagdo 72 60 72
Planejamento de Midia 72 60 72
Produgéo de Cinema 72 60 72

TOTAL 360 300 360
7° Periodo c'*('r; i | T e ol Pnancens
Branding 36 30 36
Data Science 36 30 36
Estratégias e Monitoramento de Midia Online 72 60 72
Optativa* 36 30 36
Psicologia na Comunicagéo 36 30 36
Publicagédo de Contetdos Digitais 72 60 72
Trabalho de Conclusao de Curso em Publicidade | 200 200 72

TOTAL 488 440 360
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Gestéo do Negécio da Comunicagéo 72 60 72
Inteligéncia Competitiva 36 30 36
Legislagéo Aplicada a Comunicagao 36 30 36
Planejamento de Produtos Digitais 72 60 72
Temaéticas Atuais em Comunicagdo 72 60 72
Trabalho de Conclusdo de Curso em Publicidade Il 200 200 72

TOTAL 488 440 360
Introducéo a Lingua Brasileira de Sinais — LIBRAS (optativa) 36 30 36
Atividades Complementares 120 120 0

TOTAL 3256 2800 2880
* A disciplina sera oferecida pela Instituicdo e escolhida pelos discentes no ato da matricula.
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COMUNICAGAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA, BACHARELADO, CAMPUS CURITIBA
MATRIZ CURRICULAR 2020.2 - INVERNO
. C.H. émi . H. i + .

1° Periodo (h(ﬁ':?:ul a) e (GH (ﬁ:ra::)mlca C.H. Financeira
Antropologia na Comunicagéo 36 30 36
Fotografia 72 60 72
Histéria da Arte e Tecnologia 72 60 72
Histdria e Teoria da Comunicagéo 72 60 72
Leitura e Produgéo de Textos 72 60 72
Storytelling e Narrativas Audiovisuais 36 30 36

TOTAL 360 300 360
2° Periodo c'*(’l; 3‘;‘;‘;’:&‘;“’ £ “'(:gfg)""“ C.H. Financeira
Economia Criativa 36 30 36
Introducé&o a Publicidade e Propaganda 36 30 36
Laboratério de Criatividade 36 30 36
Linguagem Audiovisual 72 60 72
Processos de Projeto em Comunicagéo 36 30 36
Repertério Verbal 36 30 36
Repertorio Visual 36 30 36
Estudo do Homem Contemporéaneo 72 60 72

TOTAL 360 300 360

.H. démi C.H.

3° Periodo ¢ *('h e g H (:gf::)m"‘a C.H. Financeira
Diregéo de Arte 72 60 72
Marketing 72 60 72
Produgéo Audiovisual Publicitario 72 60 72
Produgéo De Audio Publicitario 72 60 72
Redagéo Publicitaria 72 60 72

TOTAL 360 300 360
4° Periodo c.':t.):r:?::l:)ica > H'(ﬁsf::,"‘ma C.H. Financeira
Design de Interfaces 2 60 72
Experiéncia Estética na Comunicagéo 36 30 36
Fotografia Publicitaria 72 60 72
Semidtica 36 30 36
Técnicas de Produgdo Audiovisual 72 60 72
Técnicas de Produgéo Sonora 72 60 02

TOTAL 360 300 360
5° Periodo c.r({t.‘;t::f;:;ca o H'(c:,a::)m'ca C.H. Financeira
Gestéo da Carreira Publicitéria - Coaching 36 30 36
Gestéo de Eventos 36 30 36
Metodologia e Producéo Cientifica 72 60 72
Planejamento de Comunicagao 72 60 72
Planejamento de Midia 72 60 72
Produgéo de Cinema 72 60 72

TOTAL 360 300 360
6° Periodo c"("," ;‘;‘_’:fg‘)"’a e ”'(ﬁgfaf)’"'“ C.H. Financeira
Comportamento, Tendéncias e Publicos 72 60 72
Comunicagéo Integrada de Marketing 72 60 72
Entrepreneurship / Empreendedorismo 72 60 72
Midias 36 30 36
Pesquisa de Mercado 72 60 72
Produgéo Grafica 36 30 36

TOTAL 360 300 360

b .H. démi C. H. Académic "

7° Periodo ° r('lmAr‘:jaSla) - (Cgras) 2 | C.H. Financeira
Gestao do Negécio da Comunicagéo 72 60 72
Inteligéncia Competitiva 36 30 36
Legislagdo Aplicada @ Comunicagéo 36 30 36
Planejamento de Produtos Digitais 72 60 72
Teméticas Atuais em Comunicagéo 72 60 12
Trabalho de Conclus&o de Curso em Publicidade I 200 200 02

TOTAL 488 440 360
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Branding o 36 30 36
Data Science 36 30 36
Estratégias e Monitoramento de Midia Online 72 60 72
Optativa* 36 30 36
Psicologia na Comunicagéo 36 30 36
Publicagédo de Contetdos Digitais 72 60 72
Trabalho de Conclus&o de Curso em Publicidade | 200 200 72
Introdugé&o & Lingua Brasileira de Sinais — LIBRAS (optativa) 36 30 36
Atividades Complementares 120 120 0
TOTAL 3256 2800 2880
* A disciplina sera oferecida pela Instituicdo e escolhida pelos discentes no ato da matricula. f




